
F U L I R A N J E  K R O Z  G O D I N E



POVIJEST FULIRANJA
”Fuliranje je projekt nastao u želji za kreiranjem

javnih, kulturno-zabavnih projekata, koji cé na
kreativan i inovativan način mijenjati i podizati

standarde konzumiranja javnog prostora te
djelovati kao antipod njegovoj šundizaciji”. 

Ovo je citat iz prve prezentacije, kojom smo 2012.
godine opisivali Fuliranje. Ta vizija  ostala je

nepromijenjena do danas. 

Fuliranje ove zime slavi 12. godinu postojanja i s
ponosom možemo recí da smo uvelike doprinijeli

razvoju Adventa kao turističkog branda u Zagrebu.
U suradnji s Turističkom zajednicom grada

Zagreba, stotinama restorana, ugostitelja,
dizajnera i kuhara radili smo na povecánju

standarda zagrebačke street food scene, ali i
gastronomije, kao i turističke ponude Zagreba
opcénito. Stotine DJ-a, vrhunskih glazbenika i

performera, koji su bili dio naše priče, zagrebačke
su ulice prije svega učinili urbanijim, modernijim i

kulturnijim. Vec ́tada stvorena atmosfera u
Zagrebu dala je ozbiljan zamah i podršku

kreativnoj event industriji pa je Advent u Zagrebu
u samo 12 godina postao jedan od najboljih na

Svijetu, a gastronomski zasigurno najatraktivniji.
.







FULIRANJE KROZ GODINE
Te davne 2012. godine na ulicama Zagreba u adventsko
vrijeme mogli ste kupiti kineske lampice za bor i pojesti
lošu kobasicu. Danas je situacija potpuno drugačija. Na
zagrebačkim ulicama tijekom Adventa možete pojesti 
vrhunski steak, kamenice, ramen, sushi i ostale gastro
specijalitete, spravljene po visokim gastro standardima,
koje vam pripremaju neki od najboljih hrvatskih chefova i
restorana. No, isto tako osim gastro delicija, možete uživati
u najboljim vinima, vrhunskim rakijama, koktelima i
šampanjcima. Nevjerojatan je pomak, kojeg je Zagreb učinio
u gastro segmentu  Adventa i upravo bi on trebao biti
okosnica njegovog daljnjeg razvoja, sukladno trendovima
novih generacija i razlozima putovanja. 

O Fuliranju kao o najpopularnijem događanju unutar
zagrebačkog Adventa dva puta je pisao i CNN Travel. U
izboru koji je provela Turistička zajednica grada Zagreba,
Fuliranje je, po glasovima posjetitelja, pobijedilo kao
najbolja adventska destinacija. Ono što izdvaja Fuliranje od
svih ostalih događanja je tema, koja se provlači kroz sva
događanja unutar samog festivala. Tako su kroz deset
godina posjetitelji imali prigodu upoznati priču iz filma Tko
pjeva zlo ne misli i gospodina Fulira, prisjetiti se Svijeta u
50-ima, prošetati popularnim Disco Streetom i Chef's
Streetom, zaplesati uz sjajne strane glazbenike unutar
koncepta DEFECTED, putovati raznim kuhinjama svijeta,
ucí u "Life is a circus" i zaGourminglati uz fine i autentične
okuse.
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EKOLOGIJA I ODRZ�IVOST
Festivali su opcénito veliki generatori otpada. Vec ́se nekoliko godina trudimo minimalizirati negativne učinke

naših festivala na okoliš. Izuzetno smo orjentirani k zaštiti prostora, bioraznolikosti, ekološke mreže,
krajobraznih vrijednosti, te edukaciju o istom.

Svi naši najmoprimci moraju koristiti isključivo biorazgradivu ambalažu. Poznato je da smo festival s najviše
kanti za odlaganje otpada. Osmislili smo stolove koji u sredini imaju otvor za bacanje otpada, te cé mo ih ove

godine označiti u raznim bojama u skladu s otpadom koji u njih ide. Aktivni smo u promicanju odvajanja otpada,
ekologiju opčenito, te zaštitu prirode I okoliša, a sve u svrhu očuvanja gradskih zelenih zona. 

Ove godine naš kreativni tim osmislio je predivne stanice za recikliranje, na više mjesta cémo na Fuliranju
postaviti punktove za razvrstavanje otpada (4 kom - ulaz/izlaz na festival), te cémo kroz sve kanale komunikacije

projekta upoznavati posjetitelje o nužnosti razvrstavanja otpada. 
Od plastične ambalaže, koju cémo generirati kao otpad, u suradnji s više mladih umjetnika cémo izraditi
skulpture, koje cémo koristiti na nadolazecím festivalima, kako bismo i na taj način ukazali na važnost

recikliranja.
Osim toga, u dijelu programa organizirat cémo i panel na temu “Festivals – how to go green” s temom kako
festivale učiniti ekološki prihvatljivijim i odgovornijim, uz atraktivne govornike s područja ekologije, event

industrije i politike.















2021.





Fuliranje je svoj dom u 2021. godini pronašlo na terasi Oleander hotela Esplanade, dok se povratkom
adventskih festivala u gradu Zagrebu od 2022. godine vratilo na svoju staru lokaciju tj. Strossmayerov trg. 

S ciljem da građanima te turistima, kojima je Zagreb tijekom Adventa postao omiljena europska destinacija,
pružimo što više sadržaja te potaknuti uspjehom prvog izdanja na terasi Oleander, suorganizatori festivala,
tvrtke MPG d.o.o. te Kokoš ili jaje d.o.o. , su u suradnji s hotelom Esplanade, odlučili dalje razvijati ovaj
festival pod imenom FOOLING AROUND, kako bi odvojili dva festivalska izdanja koja se sadržajno razlikuju. 

U 2022. tj. prijelaznoj godini, komunikacija je bila zajednička, dok je ove godine od strane suorganizatora,
odlučeno da se komunikacija u potpunosti odvoji, uz napomenu da cé dvije PR službe tijekom cijelog Adventa
usko surađivati kako bismo bili u mogucńosti medijima osigurati istovremeno stalno dostupne informacije s
dvije lokacije te da uz cijenjenu suradnju s medijima javnosti pružimo jasne informacije o gastronomskoj
ponudi, gostujucím Chefovima te samom programu. 













Agencija Kokoš ili Jaje specijalizirana je za osmišljavanje kreativnih brandova i festivala vezanih uz Street
Food scenu. 

Naše, već tradicionalne festivale: Fuliranje, Zagreb Burger Festival i Foodballerku godišnje posjeti skoro
500.000 posjetitelja. Festivali su tijekom godina postali svojevrstan inkubator novog hrvatskog street fooda,
mjesto na kojem iskusni i već etablirani kuhari i ugostitelji istražuju nove formate, a novi na kreativan način
testiraju svoje ideje i proizvode. Fuliranje je proglašeno najboljom destinacijom zagrebačkog Adventa po

izboru Turističke zajednice grada Zagreba, a svjetski poznati televizijski kanal CNN Travel je Fuliranje dvije
godine zaredom istaknuo kao najzanimljivije adventsko događanje u Zagrebu. 

Zagreb Burger Festival je sa skoro 180.000 posjetitelja u 11 dana apsolutni rekorder hrvatskih i regionalnih
street food festivala. Ono što čini naše projekte drugačijima, prepoznatljivima te  uspješnima su vrhunska

ponuda hrane i pića, kvalitetan zabavni program, originalan vizualni identitet, održivost i briga za okoliš. Svi
naši izlagači već  dvije godine moraju koristiti isključivo biorazgradivu ambalažu, jer je i taj segment važan dio

naše kreativne i sveobuhvatne komunikacijske i poslovne strategije. 
Trudimo se konstantno uvoditi inovacije, mijenjati se i rasti s našom publikom te na taj način podizati

standarde zagrebačke, no i hrvatske gastro scene.






